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JOY Spirit!

Sesuai dengan misi kontemporernya yang ingin selalu menye-
suaikan dengan dunia sekarang yang lebih kekinian dan sederhana, 
JOY Fellowship Indonesia melakukan peremajaan pada logo yang 

menjadi identitas utama komunitas.
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Branding
Guidelines.

Selamat datang di pedoman penggunaan logo JOY Fellowship.

Kami ingin memudahkan Anda untuk menggunakan logo 
dan merek kami sesuai kebutuhan Anda dengan tetap 
menghormati merek dan batasan hukum / lisensi kami.

Kami meminta Anda mengikuti pedoman ini untuk memastikan 
logo kami selalu terlihat terbaik dan sesuai dengan nilai-nilainya. 
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Our Logo

Dengan bangga kami mempersembahkan logo JOY Fellowship 
Indonesia.

Logo kami adalah kombinasi dari tanda kata 
sederhana dan modern dengan ikon.
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Philosophy

JOYers menghidupi pilar JOY (doa, firman Tuhan, nilai-nilai JOY) 
dan diutus menjadi teladan seperti Kristus, menjadi terang, 
menjadi berkat dan perpanjangan tangan Bapa disurga untuk 
melayani sesama sesuai dengan misi 

“WE ARE AMBASSADORS FOR 
HEAVEN TO THE EARTH”
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Pilar octagonal adalah pilar yang kokoh.
Tiga pilar pada logo mewakili makna dari tiga pilar utama JOY yaitu doa, 
firman Tuhan dan nilai-nilai JOY.

Posisi octagonal pertama (huruf J) ditempatkan lebih tinggi untuk melam-
bangkan menempatkan Yesus sebagai yang pertama didalam kehidupan 
JOYers.

Pilar-pilar juga merepresentasikan cell group di dalam persekutuan JOY yang 
meskipun berbeda namun merupakan sebuah kesatuan yang utuh dan kokoh 

serta merupakan kekuatan inti dari pelayanan JOY itu sendiri, yakni melakukan 
pemuridan.

Sisi-sisi pilar melambangkan kehidupan JOYers yang meneladani Kristus se-
bagai pemimpin, dan melakukan nilai Pengorbanan, Kemurnian, Otentik, 
Kerjasama, Keunggulan, Kerajinan dan nilai Kedisiplinan di kesehariannya. 

Warna bisa berubah pada event-event tertentu serta ornamen yang bisa di-
tambahkan ke logo menunjukkan komunitas JOY Fellowship Indonesia se-

bagai komunitas yang kontemporer, tidak kaku, dapat beradaptasi dengan 
lingkungan dan pelayanan tanpa menghilangkan nilai-nilai utama JOY.

Huruf J,O dan Y didalam pilar mewakili makna dari akronim JOY itu sendiri 
Jesus First, Others Second, dan You Third.

Elements

Jesus

Cooperation
Excellence

Sacrifice

Purity

Authenticity

Dicipline

Diligent KEHIDUPAN
JOYers
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Dalam situasi tertentu, logo JOY juga dapat digunakan pada latar 
belakang putih atau berwarna kontekstual, selama ada rasio kon-
tras 6 : 1. Selain daripada itu dapat membahayakan visibilitas logo 
dan tidak disarankan.

Rasio kontras dapat di cek di 
www.webaim.org/resources/contrastchecker/

Color
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Dalam ruang warna RGB, warna biru JOY terdiri dari 6.3% merah, 
22.4% hijau dan 47.1% biru. Warna websafe terdekat adalah: 
#003366. Warna Biru JOY dapat diperoleh dengan mencampurkan 
HEX #2072f0 dengan #000000.

Warna Biru JOY melambangkan kepositifan, kredibel, kuat, 
dapat diandalkan, seragam, pelayanan, setia, percaya diri, pro-
fesional, dan menggugah pikiran.

Pada event tertentu, logo JOY dapat diubah menggunakan warna 
lain selain warna diatas. Keputusan penggunaan warna hanya dapat 
diambil oleh komunitas JOY, dan pihak-pihak diluar komunitas JOY 
hanya diizinkan mengunakan logo warna Biru JOY.

Warna Biru JOY
RGB 6 22 47
HEX #103978
CMYK 87 53 0 53
HSL 216.3°, 76.5, 26.7

Color
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Dalam situasi tertentu seperti ulang tahun, paskah, natal ataupun 
event yang dikategorikan spesial, logo dapat ditambahkan or-
namen dan dibuat semenarik mungkin tanpa merubah posisi dari 
pilar huruf J-O-Y.

Contemporary

Contoh logo biru JOY 
dengan ornamen natal

Contoh logo merah 
JOY dengan ornamen 
natal (Hex #CF2C2E)

Contoh logo hijau JOY 
dengan ornamen natal 

(Hex #2E994F)

Opsi penggunaan logo 
putih pada warna 

merah maupun hijau 
JOY untuk natal/pas-

kah.
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Warna Biru JOY terlihat di gambar kiri atas, adalah warna logo 
utama JOY Fellowship Indonesia dan sebaiknya hanya digu-
nakan dengan latar belakang putih dan fotografi monokrom.

Harap diperhatikan: Logo Warna Biru JOY transparan sangat dian-
jurkan digunakan pada latar belakang putih, dan warna terang 
dengan mematuhi rasio warna 6:1. Untuk latar belakang warna 
gelap, Anda dapat menggunakan logo monokrom atau logo Warna 
Biru JOY tidak transparan dengan latar belakang berwarna putih 
dengan mematuhi “exclusion zone” atau zona yang harus 
dikosongkan. Warna pada latar belakang tidak transparan hanya 
diperbolehkan satu warna solid color.

Icon
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atau dapat juga disebut “clearing space” yakni zona/ruang diseki-
tar logo yang harus dikosongkan.

Ruang kosong minimal pada logo adalah panjang Lingkaran 
Dalam huruf O pada logo JOY.

Exclusion Zone
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Yang harus dihindari saat menggunakan logo JOY

Avoid

WELCOME TO

Jangan menyertakan 
logo didalam kalimat.

Jangan merubah posisi 
pilar huruf J-O-Y.

Jangan merubah logo 
menjadi garis/outline.

Jangan meregangkan 
atau mengompresi logo

Jangan menambahkan 
efek seperti bayangan 

dan stroke.

Jangan memutar logo.

Jangan menggunakan 
logo dengan latarbe-

lakang yang sibuk 
maupun solid color 

lebih dari satu warna.

Jangan merubah type-
face, atau memanipula-

si ikon.

J
O Y
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Jika ada masalah atau kendala terkait segala yang tertulis didalam 
panduan ini, silahkan menghubungi JOY Fellowship Indonesia

hris@joyindonesia.org
www.joyindonesia.org
www.instagram.com/Joy.Indonesia

Thank You
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Awi Deskabelly
Adhi Setyo Nugroho

Gloria Priska
Try Xys

Wuri Handayani


